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VISIO
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Hyvä kasvaa Heinolassa
Hyvä kasvu ei tarkoita vain taloudellisten varojen kertymistä tai väki-
määrän kasvua. Hyvä kasvu tarkoittaa ennen kaikkea onnellisuuden 
ja hyvinvoinnin lisääntymistä, elinympäristön kehittämistä, työn tur-
vaamista sekä inhimillisten verkostojen vahvistumista. Hyvän olon 
kasvua!

Hyvän kasvun polulla pysytään kulkemalla välietapilta toiselle. Jo-
kainen etappi on tärkeä osa matkaa ja sisältää talouteen, toimijaan, 
prosesseihin ja oppimiseen liittyviä kehitystehtäviä. Uudistuvan kau-
pungin horisontti muodostuu hyvinvoinnin, elinvoiman, demokratian ja 
resurssien turvaamiseen tähtäävistä teoista.
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Hyvinvoinnin kasvu

Uudistuva työ ja asuminen

Vahva kaupunkiyhteisö

Kestävä talous

• Hyvinvointi lisääntyy (hyvinvointi-indeksi, HYTE-kerroin)
• Toimiva arki (asukkaan hyvinvointikokemus -kysely)
• Hiilineutraali ja resurssiviisas Heinola (CO2-päästöt, kestävän kasvun indeksi)

• Muuttovoiman vahvistaminen (työikäisten nettomuutto)
• Dynaaminen ja uudistuva elinkeinoelämä (työpaikkojen määrä, elinvoimaindeksi)
• Monipaikkainen Heinola (yöpymiset, matkailun tulo- ja työllisyysselvitys, asukaskokemuskysely)

• Laadukas päätöksenteko  (valtuusto ja johtoryhmien päätöksenteon itsearviointi)
• Osallisuuden vahvistaminen (asukaskokemuskysely)
• Hyvinvoiva henkilöstö ja hyvä johtaminen (työtyytyväisyys, esihenkilöarviointi)

• Velkamäärän vähentäminen (konsernin velat ja vastuut per asukas)
• Käyttötalouden tasapaino (vuosikate/investoinnit, toimintakate)
• Kasvua tukevat tulevaisuusinvestoinnit (vipuvaikutus, investointilaskelmat)
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ARVOT 
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1. Välittäminen

Välitämme toisistamme. Kohtaamme, 
kysymme, kerromme ja kuuntelemme. 
Teemme yhdessä ja arvostamme toi-
siamme



8 Heinolan kaupunki - Brändikäsikirja

2. Uudistuminen

Haastamme itseämme ajattelemaan toi-
sin. Kokeilemme, kehitämme ja kannus-
tamme. Haluamme parempaa, emme roi-
ku menneessä vaan katsomme tulevaan.
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3. Tuloksellisuus

Toimimme tavoitteellisesti. Pohdimme, 
pistämme töpinäksi ja saamme asioita 
aikaan. Olemme johdonmukaisia.
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VIESTIT
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Heinola on luonnonkaunis pikkukaupunki, jossa 
on tilaa ja aikaa isommalle elämälle.

Isoa elämää on kävely huurteisen Kymijoen rannassa kauneimpaan ruska-aikaan. Sitä on kaikki tar-
vitsemasi palvelut kilometrin säteellä torilta, kompaktilla ja kauniilla ruutukaavakeskustan alueella. 
Lapsiperheen mahdollisuus elää ilman autoa tiiviissä kaupunkikeskustassa.

Iso elämä on kesä täynnä tapahtumia ja talvi tulvillaan valoa. 140 lajimahdollisuutta Pohjois-Euroo-
pan suurimmassa liikunnan ja vapaa-ajan keskuksessa Vierumäellä. Isoa elämää on pitkät, suuret 
juuret; vahva oma historia.

Isoa elämää on kuuma moottoritie, joka tuo Lahdesta 30 minuutissa ja Helsingistä puolessatoista 
tunnissa. Iso elämä on uskoa kasvuun, uskallusta ajatella ja tehdä suuria. Iso elämä on avaimet kä-
teen -palvelua yrityksille. Järkihintaisia tontteja ja tilaa kukoistaa.

Iso elämä on pikkumaisen nahistelun ja politikoinnin yläpuolelle asettumista. Yhteisen hyvän raken-
tamista. Toisten huomioimista ja heistä välittämistä. Iso elämä on kiitollisuutta siitä yltäkylläisyydes-
tä, jonka keskellä saa elää. Iso elämä on anteliasta.

Iso elämä on avoin kutsu maailman menestyneimmille ihmisille tulla kokemaan iso elämä Heinolaan. 
Koska iso elämä ei ota itseään vakavasti. Se on nöyrää ja ylpeää samaan aikaan.

Ison elämän voi löytää vain pienestä kaupungista. Heinolasta.
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Lupaus
Sympaattinen, 
helposti lähestyttävä, 
sopivan kokoinen

Tilaa kasvaa, 
aikaa elää ja paljon tekemi-
sen mahdollisuuksia
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Asukkaan Heinola

Kun lähdet kävelemään kaupungin torilta, löydät ki-
lometrin säteellä kaikki tärkeimmät palvelut sekä ul-
koilureitit luontoon. Ruuhkattomassa Heinolassa asut 
samaan aikaan keskellä luontoa ja kaupunkia, koski- ja 
harjumaisemissa lähellä poikkeuksellisen hyviä liikunta- 
ja harrastusmahdollisuuksia. Heinola on sopivan suuri 
palvellakseen laadukkaasti ja samalla sopivan pieni ol-
lakseen aidosti yhteisöllinen. Heinolassa on tilaa ja aikaa 
elää enemmän.

Heinolassa asuvan vuorokaudessa on 25 tuntia.
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Yrittäjän Heinola

Se tarkoittaa sujuvaa ja kattavaa avaimet käteen -palvelua yhden 
luukun periaatteella. Heinolassa kohtaavat järkevä kustannusta-
so, monipuoliset sijoittumis- ja tilavaihtoehdot sekä erinomaiset 
liikenneyhteydet pääkaupunkiseutuun ja muuhun Suomeen näh-
den. Yrityksen näkökulmasta Heinolan monipuolinen elinkeino-
rakenne tarkoittaa laajaa kirjoa yhteistyökumppaneita, alihank-
kijoita ja asiakkaita. Heinolan edullinen asumistaso ja elämän 
korkea laatu ovat syitä myös yrittäjille, työntekijöille ja heidän 
perheilleen muuttaa kaupunkiin.

Heinolassa yrittävälle tarjotaan business-luokan 
palvelukokemus.
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Matkailijan Heinola

Unelmien Heinola -viikonloppukaupunkifestivaali, Heinolan 
kesäteatteri, kalamarkkinat ja muut monipuoliset tapahtumat 
täyttävät kaupungin kesän elämyksillä. Näkemisen ja kokemisen 
arvoista Heinolassa on historiallinen kaupunkipuistomiljöö 
siltoineen, puutalokorttelit, kahvilakulttuuri, lintuhoitola, 
harjumaisemat sekä Vierumäen liikunnan ja vapaa-ajan keskus, 
joka tarjoaa yli 140 eri laji- ja ulkoilumahdollisuutta. 
Ostosmahdollisuuksia on tarjolla tehtaanmyymälöistä 
sympaattisiin kivijalkaputiikkeihin. Vapaa-ajan asukkaalle Heinola 
tarjoaa mahdollisuuden kesäasuntoon keskellä kaupunkia järven 
rannalla, aidon erämaan ja ulkoilureittien läheisyyden sekä lähes 
1000 kilometriä rantaviivaa Suomen puhtaimpien vesistöjen 
äärellä.

Heinola on suomen kesäpääkaupunki, jossa 
kaikki on kävelymatkan päässä.
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ILME
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TUNNUS 

Tunnus muodostuu kahdesta elementistä: merkistä ja logosta. Tunnuksesta on käytössä pysty- ja 
vaakaversiot. Tunnuksen käytettävä minimikoko on määritelty siten, että Heinola-tekstin minimi-
pituus on 21 mm. 
Jos käytät Heinolan kaupungin logoa, niin ilmoitathan siitä kaupungin viestintään. Jos käytät 
Heinolan kaupungin logoa muiden logojen kanssa, niin huomioithan, että logo on samankokoinen 
suhteessa muihin logoihin

minim. 21 mm

minim. 21 mm
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TUNNUS: Suoja-alue

Suoja-alue määrittää kuinka lähelle toista elementtiä, kuvaa tai esimerkiksi pape-
rin reunaa tunnus voidaan sijoittaa. Suositeltavaa on kuitenkin jättää tunnuksel-
le suurempi suojaalue, jos se on mahdollista. Suositeltavaa olisi, että tunnuksen 
suoja-alue olisi logon n-, o-, ja l-kirjainten levyinen, mutta vähimmäisvaatimus on 
logon o-kirjaimen leveys.
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TUNNUS: Värit
Pääasiallisesti tunnuksesta käytetään mustaa tai valkoista 
väriversiota. CMYK-väriversiot ovat painotuotteita varten, 
RGB-väriversiot sähköiseen käyttöön ja PMS-väriversiot 
tilanteisiin, joissa 1-väripainatus on järkevää, esim. kirje-
kuoret ja erilaiset liikelahjat.

Valkoinen-väriversio: Tummilla ja kirkasvärisillä taustoilla 
tulee käyttää valkoista versiota.

Musta-väriversio: Valokuvien ja kirkasväristen taustojen 
päällä tulee käyttää mustaa versiota.

Sininen-väriversio: Aineistoissa, joissa visuaaleina käy-
tetään lähinnä logoa ja slogania, voidaan käyttää sinistä 
väriversiota.

Tunnus tulee aina toisintaa valmiista originaalitiedostosta.

Logon väriarvot ovat:
PMS 295
CMYK: C100 M70 Y8 K54
RGB: R0 G47 B95
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TUNNUS: Rajoitukset

�������

�������������������

Tunnuksen väriä ei saa muuttaa. Tunnuksen asettelua ei saa 
muuttaa. 

Tekstin fonttia ei saa vaihtaa. 

Tunnuksen mittasuhteita ei saa 
muuttaa.

Tunnukseen ei saa lisätä omaa 
tekstiä.

Tunnusta ei saa asettaa sekaval-
le taustalle.
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TUNNUS: Muut kaupungin palvelut

Heinolan matkailu- ja yrityssivujen sekä 
koulujen logoja ja tunnuksia koskevat 
samat rajoitukset kuin kaupungin logoa 
ja tunnusta.
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TUNNUS & SLOGAN

Slogania voi käyttää itsenäisenä elementtinä otsi-
kon omaisesti. Slogan ja tunnus tulee pääsääntöi-
sesti sommitella pystyversion mukaan allekkain. 
Poikkeuksellisen matalissa formaateissa, esim. 
bannerit, voidaan käyttää myös vaakaversiota.
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VAAKUNA

Kaupungin vaakuna sen alkuperäisessä ulkoasus-
saan säilyttää paikkansa historiallisissa ja arvok-
kaissa yhteyksissä.

Pääsääntöisesti kuitenkin kaikessa kaupungin 
viestinnässä ja markkinoinnissa tulee käyttää uut-
ta tunnusta.
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VÄRIT: Päävärit
Heinolan visuaalisen ilmeen värimaailma toistaa 
paikallisen luonnon omia värejä. Ilmeen pääväreik-
si on valittu veden sininen, tumma puu, aurinko ja 
veden vihreä. Päävärien lisäksi väreistä on käytös-
sä myös niiden neljä eri sävyä.

Veden sininen 
Pantone (PMS) 295
C100 M70 Y8 K54  
R0 G47 B95
#002c5f

Tumma puu
Pantone (PMS) 477
C48 M80 Y75 K65  
R59 G19 B7
#3b1307

Veden vihreä
Pantone (PMS) 3262
C72 M0 Y35 K0  
R0 G198 B191
#00c6bf

Aurinko
Pantone (PMS) 2010
C0 M25 Y100 K0  
R235 G168 B50
#eba832
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VÄRIT: Lisävärit
Lisävärit ovat tukivärejä, joita käytetään päävärien rinnalla pienempinä alueina 
ryhmittämässä asiakokonaisuuksia, erottelemassa asioita toisistaan ja tuomassa 
kokonaisuuteen vaihtelua. Myös lisäväreistä on käytössä värin lisäksi neljä sävyä.

Sammalen vihreä 
Pantone (PMS) 3405
C80 M0 Y70 K0 
R78 G158 B105
#4e9e69

Metsän vihreä
Pantone (PMS) 357
C83 M42 Y100 K0  
R31 G80 B39
#6fa26c

Puolukkapuuron punainen
Pantone (PMS) 193
C2 M99 Y55 K11  
R191 G13 B62
#bf0d3f

Jään sininen
Pantone (PMS) 2985
C50 M0 Y0 K0  
R39 G200 B253
#27c8fd

Vaalea puu
Pantone (PMS) 7403
C2 M14 Y45 K0  
R252 G218 B165
#fcda9b

Kissankello
Pantone (PMS) 2577
C30 M50 Y0 K0  
R180 G119 B241
#b477f1 Graniitin harmaa 

Pantone (PMS) Black 7
C0 M0 Y0 K94  
R54 G53 B52
#252e2d

Lumen valkoinen
Pantone (PMS) Cool Gray 1 
C2 M1 Y2 K1 
R246 G246 B244
#f6f6f4
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VÄRIT: Tukivärit

Veden sininen 
Pantone (PMS) 295
C100 M70 Y8 K54  
R0 G47 B95
#002c5f

Tumma puu
Pantone (PMS) 477
C48 M80 Y75 K65  
R59 G19 B7
#3b1307

Veden vihreä
Pantone (PMS) 3262
C72 M0 Y35 K0  
R0 G198 B191
#00c6bf

Aurinko
Pantone (PMS) 2010
C0 M25 Y100 K0  
R235 G168 B50
#eba832

Kaikille pääväreille on valittu lisävärien joukosta 3 tukiväriä.

Kissankello
#b477f1

Puolukkapuuron punainen
#bf0d3f

Vaalea puu
#fcda9b

Vaalea puu
#fcda9b

Jään sininen
#27c8fd

Sammalen vihreä 
#4e9e69

Jään sininen
#27c8fd

Puolukkapuuron punainen
#bf0d3f

Metsän vihreä
#1f5027

Jään sininen
#27c8fd

Kissankello
#b477f1

Vaalea puu
#fcda9b
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VÄRIT: Saavutettavuus

Oheiset väriparit ovat esimerkkejä 
saavutettavista väriyhdistelmistä, joita 
käyttämällä luomme monimuotoisen, 
joustavan ja selkeän värimaailman.

Saavutettavuudella tarkoitetaan, että 
mahdollisimman moni henkilö voi 
käyttää verkkosivuja, mobiilisovelluksia 
sekä graafisia materiaaleja mahdolli-
simman helposti ja vaivattomasti. 

Saavutettavuus on ihmisten erilaisuu-
den ja moninaisuuden huomiointia 
verkkosivujen, mobiilisovelluksien ja 
graafisen materiaalin suunnittelussa ja 
toteutuksessa.
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TYPOGRAFIA: Otsikot ja ingressit

Besom 2 Regular
Voidaan käyttää vain otsikoissa. Se ei sovellu käytettäväksi 
pienessä pistekoossa (ei alle 11 pt), eikä pidemmissä teksteissä.

Source Serif 4 Bold Italic
Source Serif 4 Semibold
Source Serif 4 Italic
Korvaava fontti: Georgia

Voidaan käyttää otsikoissa, ingresseissä, huomiotekstinä ja lyhyinä 
tekstipätkinä. 
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Otsikot 01: Work Sans Bold 
Alaotsikot 02: Work Sans Semibold 
Alaotsikot 03: Work Sans Medium  
Leipätekstit: Work Sans Regular

Korvaava fontti: Arial

TYPOGRAFIA: Otsikot ja leipäteksti

Voidaan käyttää otsikoissa, pitkissä tekstikentissä ja 
kuvateksteissä. Lehti-ilmoituksissa suositellaan käytettävän 
vähintään Medium-vahvuisena, luettavuuden varmistamiseksi. 
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TAITTOMALLIT

Pääotsikko lorem 
ipsum dolor sit  
amet, consectetur 
adispiscing.
Leipäteksti Id quiasperis ipi-
catiatum liquisi voluptaturia et 
adis molorib eatur, accuptaquis.

Pääotsikko lorem 
ipsum dolor sit  amet, 
consectetur 
adispiscing.

Leipäteksti Id quiasperis 
ipicatiatum liquisi voluptatu-
ria et adis molorib eatur, 
accuptaquis.

Pääotsikko lorem 
ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscingelit . 

Ingressi Lorem ipsum 
dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh eu-
ismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut 
wisi enim ad minim Lorem 
ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincid-
unt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi 
enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorp-
er suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat. Duis 
autem vel eum iriure dolor in 
hendrerit in vulputate velit esse 
molestie consequat, vel illum 
dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto 
odio dignissim qui blandit prae-
sent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait 
nulla facilisi.

Leipäteksti Lorem ipsum dolor 
sit amet, consectetuer adipisc-
ing elit, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. 

2 visitheinola.fi

Kuvateksti Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet 

3 visitheinola.fi
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Huomioitavaa:

Pääotsikko lorem 
ipsum dolor sit  
amet, consectetur 
adispiscing.
Leipäteksti Id quiasperis ipi-
catiatum liquisi voluptaturia et 
adis molorib eatur, accuptaquis.

Pääotsikko lorem
ipsum dolor sit  amet, 
consectetur 
adispiscing.

Leipäteksti Id quiasperis 
ipicatiatum liquisi voluptatu-
ria et adis molorib eatur, 
accuptaquis.

Pääotsikko lorem 
ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscingelit . 

Ingressi Lorem ipsum 
dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh eu-
ismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut 
wisi enim ad minim Lorem 
ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincid-
unt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi 
enim ad minim veniam, quis 
nostrud exerci tation ullamcorp-
er suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat. Duis 
autem vel eum iriure dolor in 
hendrerit in vulputate velit esse 
molestie consequat, vel illum 
dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto 
odio dignissim qui blandit prae-
sent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait 
nulla facilisi.

Leipäteksti Lorem ipsum dolor 
sit amet, consectetuer adipisc-
ing elit, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. 

2 visitheinola.fi

Kuvateksti Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet 

3 visitheinola.fi

Pääotsikko lorem
ipsum dolor sit amet,
consectetur
adispiscing.
Empos endae et prae cum quidebit 
ped ut liquam ideribusam quia-
nisquam sedi cusdae mos ma sit 
as molorro omnis dolorePoenteat 
atimihi, que consili nteatam idium

Pääotsikko lorem
ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscingelit.

Ingressi Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut
laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.Reperspis 
excestrum volorer ruptatur 
aborem volupt

Ur? Qui odi corem ereicit, 
tecturit excest inci comni 
de et restio odicabo 
riberum, senimolore 
verorpo restrum hicipie 
necullu ptatinus aut quo 
optatemque pre rem. 

Nam, vollupta inus aped 
quaernam expligendae 
officiet re, corae estotat 
urerum re corpos rere con 
natis moloribus ipicaborro 
temquatem iliquam expeliqui 
ut ipsam voluptatis non nulpa 
et remqui conserumquia 
praturibus explatur mos

Lo tem ducillum, quam re, volorrum 
int velendam ventur, soloris eritaqu 
iscipic to dolorru mquident et volenis 
et accum acium adit ante modiaep editios
eatus ium fugit, quidempor acius et 
officae eatiorem aspere nobitatum qui 
ad magnatur repe es mod molorum int 
ut molorem dunt in cus eum exceprate 
volorepror sandiae pedit odit hicia di ut 
ut volorestem ipicatem quatae perias 
erchitas dolumquae consequidus endiasp 
erferumqui vent fuga. Ut ut volessitiam 
autatus et qui omni cus audae odit, 
solestrum restorerum conet ea initatur? 
Quis idit laborec tureseditat.

Ut eum que ea doles ut et 
que prorrum cuptaerum nam 
vent ex evenditibus iusande 
bitatecti inihiciisque delibus 
animent inctur, cuptas est 
libus poraeribus sit ra que 
volupta turesectas estium 
iliquis pratemp eliciminim 
quaspercitas dolorem quas am 
ra dolupta id qui idebitiur?
Elitas dunt quis sape non 
ratem sit fugit quia diam, ut 
exceatem aut magnis dolut in 
nobis ipsam quam et ius.
Vid ex excesse netur? Cides a

Besom-fonttia ei 
pidä käyttää liian 
pitkissä otsikoissa.

Liian vahva otsikko voi 
olla vaikeasti luettava

Tekstin tausta 
ei saa olla liian 
sekava.

Besom-fontti ei 
sovellu pitkiin 
teksteihin pienellä 
fonttikoolla

Liian vaalea väri on 
vaikeasti luettava.

Teksti ei saa olla 
liian tiivis.

Liian ohut teksti 
ei näy painettuna.
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Kuvituksessa voimme käyttää  
piktogrammeja. Piktogrammit ovat 
yksinkertaisia viivapiirroksia, joita 
voidaan käyttää itsekseen kuvituksessa 
tai niitä voidaan yhdistää valokuviin. 
Heinolassa käytämme niitä veden 
sinisinä tai valkoisina.

Kysy näiden käytöstä lisää: 
viestinta@heinola.fi

PIKTOGRAMMIT

mailto:viestinta@heinola.fi
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Piktogrammien lisäksi voimme käyttää 
myös värillisiä kuvituselementtejä.

Kuvituselementtejä voidaan yhdistää 
toisiinsa tai niitä voidaan yhdistää 
piktogrammien kanssa.

Kysy näiden käytöstä lisää: 
viestinta@heinola.fi

KUVITUSELEMENTIT

mailto:viestinta@heinola.fi
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Jos tarvitset apua niin, olethan meihin 
yhteydessä:
viestinta@heinola.fi

Heinolan kaupungin kuvapankista löydät 
logot versioineen sekä valokuvia 
kaupungista ja sen toimipisteistä.

Tutustu kuvapankkiimme 
https://heinolankaupunki.kuvat.fi/kuvat/

OLE YHTEYDESSÄ MEIHIN

mailto:viestinta@heinola.fi
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